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Dominarlos
Data Clean
Rooms

Una competencia clave
en el Big Data del futuro
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¢ Por que importan?
O1 Protecciéon de identidad
02 Marketing sin cookies

03 Datos cruzados no expuestos

04 Procesamiento seguro
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Beneficios
delos DCR

) Privacidad desde el
diseno
Segmentacionde
datos precisa
O Colaborac:lon segura

3 entre empresas

Mas insights, menos

exposicion
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Fases de Su
funcionamiento

De datos ainsights

Obtencion de
conclusiones utiles

Analisis sin exposicion
s@oo

Procesamiento con
datos anonimizados

Resultados agregados

Extraccion de metricas
estadisticas
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Plataformas

que ofrecen
DCR

Google analiza
YouTube sin
mostrar datos.

Amazon cruza
comprasy
anuncios con
seguridad.

Meta mide
campanas sin
exponer
usuarios.
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Casos de éxito

L’Orealy
Google Ads
Data Hub

L’Oreal subio
un 18% sus
conversiones

con Google
Ads Data
Hub.

Nestley
Carrefour

Nestley
Carrefour
usaronun DCR
paravincular
exposicion
digital con
compras
fisicas.
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Desafl'os
pendientes

Faltade Perfiles
estandarizacion técnicos
Limita aun Requiere
mas la cualificacion
interaccion en analitica
entre DCRs avanzada
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Conclusion

O de los marketers

7 /o planean usar Data
CleanRooms enlos
proximos 12-24

meses.
*Deloitte.

o delas empresas

84 /o han mejorado la
calidad de sus
iInsights con DCRs.

*PwC.
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; Quiere /; y
formarte
en B. / C

El Mas
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